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EMPRENDIMIENTO. Centroamérica importa confiteria colombiana
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Los productos colombianos de confiteria se
destacan en el émbito internacional, debido
a su innovacién y a que existen colonias en
paises como Costa Rica, en el que residen
mids de 50.000 colombianos, que adquieren
franquicias o forman su propia pyme con
el fin de llevar a cabo un plan de negocio
productivo.

Es asi como en Centroamérica y el Caribe,
se demuestra que las actividades agroindus-
triales colombianas tienen aceptacién en un
mercado significativo, sobre todo durante los
tltimos 10 afios.

Para el director de la Cimara Colombo
Centroamericana, Camilo Acevedo, resulta
importante mantener las relaciones comer-
ciales con esos paises, pues son fuente de
desarrollo cuando los mercados con otros
paises se puedan ver afectados.

Es por esto, que las pequefias y medianas
empresas en Colombia tienen laoportunidad
de ingresar a estos mercados con productos
tipicos que son €xito en otros lugares.

Es el caso de Obleas y Dulces de Florida-

blanca, una empresa que comenz6 trabajando

de manera artesanal y hoy en dia vende su
franquicia a Canad4, Estados Unidos, Costa
Rica y Puerto Rico.

Para Acevedo, un producto como las obleas
es aceptado ademads en paises como Guate-
mala y Panamd, en donde el ingreso no es
facil y se hace necesaria una sensibilizacién
sobre un alimento agradable, pero nuevo en
el mercado.

“La oblea es un articulo agradable que
puede abrir caminos, siempre y cuando
mantenga estindares de calidad, los paises
de climas célidos aceptan con beneplécito
nuestros productos que también se originan
en regiones tropicales”, dijo.

INi en el mejor de sus suefios Concepcion
Diaz pudo imaginar lo que sucederia 60 afios
después, con surecetade familia. Sin saberlo,
consu diario quehacer cultivé la dulce semilla
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Obleas y Dulces de Floridablanca incrementa su capacidad de produccion en 30 por ciento y se presta a

aumentar las ventas en 15 por ciento.

—

Obleas de Santander en Puerto Rico y Canada

De los 20 puestos de trabajo directos y
25 temporales que hoy genera esta empresa
santandereana, asi como los 50 proveedo-
res, 95 por ciento, son mujeres. “Para servir
al cliente, las mujeres son mas amables.
Ademds, Sus manos son mas suaves para
esparcir el arequipe, la mermelada y el
queso. No parten la ablea”, dijo la adminis-
tradora. Tiene certificacion [SO 9000, incre-

que se convertiria en una préspera y robusta
industria familiar.

Concha, llamada asi con carifio por los
suyos, madurd la idea. Fabricar v vender las
galletas de trigo, muy delgadas, que untadas
con manjar de leche, que ella también hacia,
se irfan a convertir en la delicia de todos
quienes las probaran.

Los muchachos del colegio Tecnolégico de
Floridablanca, departamento de Santander,
en Colombia, fueron sus primeros clientes.
Entonces la buena fama de su producto se
reg6. Cruzo las fronteras del municipio, del
departamento y del pais.

Hoy, la empresa familiar se alista para

menta su capacidad de produccién 30 por
ciento, se presta a aumentar las ventas 15
por ciento y mediante la venta de franqui-
cias, tendrd presencia en Canadd, Estados
Unidos, Costa Rica y Puerto Rico. La duefia
de Obleas y Dulces de Floridablanca, s6lo
tuvo como herramientas de trabajo cuatro
cosas: un platon de aluminio, una recetade ||
familia, ganas y amor al frabajo. |

vender su franquicia de obleas en el exterior.
Pero tuvieron que pasar varios afios y mucho
esfuerzo para llegar hasta aqui.

La gerente de la industria Obleas y Dulces
Floridablanca, Vilma Valdez, se apoyé para
hacer realidad esta idea, en la Agencia de
Estados Unidos para el Desarrollo Interna-
cional (Usaid).

“Se habia llegado a un punto en el cual el
negocio necesitaba fijar metas y ver paradén-
de ibamos. Queriamos abrir nuevos puntos,
tener sede en el exterior... {Crecerl... pero
para eso necesitdbamos plata...” comenta.
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